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Music China是一个集商务与

娱乐于一体的贸易展会，为

广大业内人士创造卓越商贸

成果的同时，展会更提供了

品牌建设、教育培训、行业

交流与音乐鉴赏等重要价值，

是制造商、供货商、经销商、

买家和音乐爱好者不可或缺的

一站式综合平台。今年适逢

Music China迈入20周年，

我们诚邀您一同参与这场全球

极具规模的乐器展览会，抓紧

无限商机，一起享受这场庆典

现场的多元活跃气氛。

领先品牌全力支持 Music China
艾鸽(Algam)、贝希斯坦(C. Bechstein)、卡西欧(Casio)、DJ Pioneer、ESI、Gibson、高天(Grotrian)、星海(Hsinghai)、
津宝(Jinbao)、河合(Kawai)、宫泽(Miyazawa)、九拍(Nine Beats)、珠江钢琴(Pearl River)、吟飞(Ringway)、
罗兰(Roland)、三益(Samick)、舒密尔(Schimmel)、精工(Seiko)、上海音乐出版社(Shanghai Music Publishing House)、
施坦威(Steinway)、Taylor Guitars、雅马哈(Yamaha)等。

全球最大
规模之一的
乐器盛典上

绽放
企业光芒

♫ Music China一直是我全面获取海外乐器资讯的地方。尽管受疫
情影响，很多国际一线品牌仍坚持到场参展，更是难能可贵。因为
乐器是需要感触的，尤其是疫情大家没机会见面的时候，像Music 
China这样的一个面对面交流的线下平台，就显得尤为重要了。 ♪
无锡市大音琴行有限公司，副总经理 李旭曦 先生

2022年展会亮点

1,000+  100,000 
家参展商 平方米展会面积

11  80,000+
个展馆 名观众

中国市场生机勃勃不容忽视
中国作为全球乐器收入最高的市场，是国际乐器品牌最具吸引力的销售大区之一。
在疫情的影响下，中国市场依然表现出韧性，2021年总收入创下459. 2亿人民币[1]

新高。同年1至11月，中国乐器进口总额达32.77亿人民币[2]，较上年增长31%。
人们对音乐教育的认可与重视是推动销售数据增长的主要驱动力，同时购买力
的上升也带动了高端奢侈乐器的销售。

随时随地享受展会线上体验
音乐无边界，Music China提供的商机也能跨越时空。我们全力打造展会线上平台，
让您的参展效果事半功倍：

• 产品展示 • 商贸配对服务
• 行业会议和在线洽谈 • 直播现场论坛及活动
• 与展会买家全年不间断在线联系

♫ Music China 将全中国乃至全世界的厂家，各路
音乐人欢聚一堂，无论是贸易、产品展示，还是
信息交流对行业发展都有非常大的促进作用。♪
贝希斯坦（贸易）上海有限公司
副总经理 蔡纳 先生

*部分往届参展商及2022年参展商
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数据来源： [1] Statista, https://bit.ly/3e8QLKq
 [2] 中国海关

*2020年参展商问卷调查
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展会查询

法兰克福展览（香港）有限公司
曾珮珊小姐 / 刘晓岚小姐
电话：+852 2238 9901 / 2230 9230
传真：+852 2598 7887
music@hongkong.messefrankfurt.com

法兰克福展览（上海）有限公司
陆璐小姐 / 张琳小姐
电话：+86 21 6160 8510 / 6160 8480
传真：+86 21 6168 0788
music@china.messefrankfurt.com

展会日期 2022年10月26至29日 

开放时间 2022年10月26至27日 9:30am – 5:00pm（仅供业内人士参观）

 2022年10月28日 9:30am – 5:00pm（对业内及公众开放）

 2022年10月29日 9:30am – 3:30pm（对业内及公众开放）

地点 中国•上海新国际博览中心

产品范围 •打击乐器 •提琴

 •电子电声乐器 •铜管乐器

 •钢琴和键盘乐器 •音乐教育

 •录音及制作设备 •乐器配件

 •吉他及弦乐器 •音乐相关电脑硬件和软件

 •木管乐器 •乐谱及书籍出版

 •乐器加工设备及原材料 •民族乐器和中国民乐

 •手风琴和口琴

参展费用*  A区 光地展台（27平方米起） 人民币1,580 / 平方米

  标准展台（9平方米起） 人民币1,980 / 平方米

  两面开或以上 需加收10%费用

 B区 光地展台（27平方米起） 人民币1,080 / 平方米

  标准展台（9平方米起） 人民币1,480 / 平方米

  两面开或以上 需加收20%费用

 C区 光地展台（27平方米起） 人民币880 / 平方米

  标准展台（9平方米起） 人民币1,280 / 平方米

  两面开或以上 需加收30%费用

关注展会动态

*请参阅报名表和申请条款及细则


